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Paper: 

Important Instructions: 

1) Q.1 & Q.6  are compulsory 

2) Attempt any 3 questions from Q. 2 to Q.5 

3) Figures to the right indicate full marks. 

 

Q.1 (A) Fill in the Blanks:                                                                                    (5) 

 

 
1. The green marketing practices are focused on---------------------. 

a. Environmental sustainability  b.Economical Development   c.technological development 

 d. Industrial Development 

 

2. Income and occupation are  --------------------influences in consumer behaviour.        
a. Cultural   b. Demographic   c. Psychological   d. Social 

 

3. “Freedom from fear and danger” is  -------------------buying motive. 

a. Secondary   b. Negative   c. Primary  d. None of these  

 

4. International marketing consist of finding and satisfying  -------------------customer  needs.  

a. Domestic   b. Marketing strategy   c. Marketing Management   d. Global 

 

5. ----------------is the step-by-step process of collecting, reporting, analysing and measuring the 

data of users.  

a. Content Marketing          b. Affiliate Marketing       c. Web Analytics    4. E-mail marketing  

 

 

 

 

 

 

 



 (B) Match the pairs   

                                                                                                             
1. International Marketing                          1. Digital marketing channel 

2. Motivation and perception                           2. Comparative cost advantage 

3. Green Marketing                           3. Recycling and reuse 

4. Waste management strategy                          4. Psychological Influences 

5. Search Engine optimizaion                              5.  Sustainable Business Process 

 

 Q.2. Explain various buying motives                                                                                                         10 

Q.3. What are the strategies of green marketing?                                                                                  10 

Q.4. What are the channels of digital marketing?                                                                                   10                           

Q.5. What is the scope of international marketing?                                                                               10                  

 

Q.6. Write short notes   (Any2)                                                                                                                    10 

1) Objectives  of international marketing 

2) Marketing Mix of green marketing 

3) Affiliate  marketing 

4) Search Engine Optimisation  
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Paper: 

Important Instructions: 

1) Q.1 & Q.6  are compulsory 

2) Attempt any 3 questions from Q. 2 to Q.5 

3) Figures to the right indicate full marks. 

 

Q.1 (A) रिक्त जागा भिा:                                       (5) 

 1. हरित विपणन पद्धती -------- यािि कें वित आहेत. 

1. पयााििणीय शाश्वतता     2. आवथाक विकास      3. तंत्रज्ञान विकास        4. औद्योवगक विक                                                                                                                             

2. उत्पन्न आवण व्यिसाय  ग्राहकांच्या ितानाििील_____________ प्रभाि आहेत. 

1. सासृं्कवतक      2. लोकसंख्याशास्त्रीय (िैयक्तक्तक)    3. मानसशास्त्रीय         4. सामावजक 

3. "भय आवण धोक्यापासून मकु्ती" वह------------------  खिेदी पे्रिणा आहे. 

1. दुय्यम   2. नकािात्मक    3. प्राथवमक        4. यापैकी काहीही नाही 

4.आंतििाष्ट्र ीय विपणनामध्ये ------ग्राहकाचं्या गिजा शोधणे आवण त्ाचंे समाधान किण ेयाचंा समािशे होतो. 

1.  घिगुती    2. स्थावनक     3.  वनष्ठािंत       4. जागवतक 

5. ---------------- ही िापिकत्ाांच्या मावहतीचे संकलन, अहिाल, विश्लेषण आवण मोजमाप क्रमाक्रमाने  

किण्याची प्रवक्रया आहे. 

1. सामग्री विपणन   2. एविवलएट माकेवटंग     3. िेब विश्लेषण     4. ई-मेल विपणन 

 



 (ब) जोड्या जुळिा              (5)   

1. आंतििाष्ट्र ीय विपणन                                                              1. विवजटल विपणन चॅनेल 

2. पे्रिणा आवण धािणा                                                              2. तुलनात्मक खचा िायदा 

3. ग्रीन माकेवटंग                                                                     3. पुनिाापि  

4. कचिा व्यिस्थापन धोिण                                                      4. मानवसक प्रभाि 

5. शोध इंवजन ऑविमायझशेन                                                   5. शाश्वत व्यिसाय प्रवक्रया 

                                                                                                                                           

Q.2. खिेदीचे विविध हेतू स्पष्ट् किा                                                                                               10                           

Q.3. हरित विपणनाच्या व्यूहिचना काय आहे                            10                                                                                         

Q.4. विवजटल माकेवटंगचे चनॅले कोणते आहेत?                10   

                                                                                                                  

Q.5. आंतििाष्ट्र ीय माकेवटंगची व्याप्ती वलहा?                     10                                                                                              

 

Q.6. वटपा वलहा  (कोणतेही2)                   10                                                                                                                        

1) आंतििाष्ट्र ीय विपणनाची उविष्ट् े

2) हरित विपणनाचे विपणन वमश्र 

3) ऍिेलीयेट विपणन 

4) शोध इंवजन ऑविमायझशेन 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

  

 


